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コンテンツマーケティングと 

コンテンツSEO



コンテンツマーケティングとは 

いきなり自社の商品・サービスをアピールしたり売り込んだりするのではなく、 

見込み顧客の購買支援を行うことにより、段階的に関係性を深め、 

最終的に購買してもらうことを目的とするコミュニケーション戦略です。 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潜在顧客に「見つけてもらう」仕組みをつくる 

見込み顧客の疑問や関心に対して、関係性が深い適切な情報を提供

それによって見込み顧客を引き寄せ、買いたい気持ちを盛り上げる

購買に導く



コンテンツSEOとは 

ユーザーの検索意図に沿った良質なコンテンツを、継続的にオウンドメディア (ブログ) にて発信し、 

自然検索から集客の増加を目指すSEOの一つです。 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コンテンツ 

マーケティング 

コンテンツ 

SEO
SEO

記事が検索結果において上位表示され、ユーザーへ情報を届ける機会が増えれば増えるほど、 

購買に繋がる可能性が高まります。 

SEOは、コンテンツマーケティングを成功させるために必要不可欠な施策なのです。 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？なぜコンテンツSEOが

重要になってきているのか 



SEOとリスティング広告の比較 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比較項目 SEO (自然検索) リスティング広告

即効性
低い 

上位表示に3～6ヶ月程度要する
高い 

運用開始日から掲載可能

クリック料金 無料 有料

クリック率 上位表示されるとかなり高い 全体的に低い

掲載順位 コントロールできない ほぼ自由に設定できる

掲載期間 コントロールできない ほぼ自由に設定できる

掲載地域 コントロールできない ほぼ自由に設定できる

ブランディング効果 期待大 期待小



SEOとリスティング広告の比較 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ビジネスサイトの場合、SEOもリスティング広告両方必要なケースが多く、  

目的ごとに上手く使い分ける ことが大切です 

　SEO：中・長期的には費用対効果で大きく優れている 

　リスティング広告：スピードで大きく優れている 



コンテンツSEOのメリット 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コンテンツSEOでは、見込み顧客が欲している知識やノウハウなどの情報を届けるため、 

まだ商品そのものには興味を持っていない層にも アプローチすることが可能です。 

●見込み客を連れてきてくれる資産となる 

消費型のリスティング広告とは異なり、コンテンツSEOは 資産となって貴社サイトに蓄積されていきます。 

一度上位表示されれば 多大なクリック率が見込めるうえ、 

常に露出されることによるブランディング効果を得ることもできます。 

●潜在顧客にもアプローチできる 

●中・長期的には費用対効果が極めて高い

リスティング広告はクリックされるたびに料金を支払う必要がありますが、 

コンテンツSEOでは、記事が上位表示されているかぎり、Googleが無料で見込み顧客を連れてきてくれます。 



Prepared by 株式会社ベイス  9

SEOの基本的な考え方 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上位表示に必要な要素 

10

「有益なコンテンツ」と「第三者評価」の掛け合わせで、初めてSEOの効果を最大化することができます。  

コンテンツ評価(内部要因) 

●対象ページ評価 

対象ページが、検索キーワードに対する 

ユーザーニーズを満たしている 

●サイト全体評価 

・サイト全体で、検索キーワードに関連するコ

ンテンツを多く保有している 

・専門性、権威性、信頼性(E-A-T)がある 

・ドメインの契約期間が長い 

外部リンク評価(外部要因) 

●対象ページ評価 

対象ページが、評価の高いサイトから 

被リンクを多く集めている 

●サイト全体評価 

サイト全体で、評価の高いサイトから 

被リンクを多く集めている(=ドメインパワーが

高くなる） 

SEO＝内部要因の評価×外部要因の評価 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上位表示に必要な要素 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SEOは1記事だけの単体評価ではなく、「対象ページ評価」と「サイト全体評価」が高いことが必要  

コンテンツ評価(内部要因) 

●対象ページ評価 

• 対象ページが、検索キーワードに対するユーザーニーズを満たしている 

• 検索キーワードの関連語のうち、上位ページが保有しているテーマを含む 

• 記事タイトル 見出しにキーワードを含んでいる

●サイト全体評価 

• サイト全体で、検索キーワードに関連するコンテンツを多く保有している 

• E-E-A-T：Experience（経験）、Expertise（専門性）、Authoritativeness（権威性）、

Trustworthiness（信頼性）が高ければサイト全体の評価が高まる 

　YMYL（お金と生活）の分野では特にE-A-Tの重要度が高い 

• 契約期間の短いドメインはスパムサイトと見なされる可能性がある 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E-E-A-Tを高める監修者情報 例 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監修者情報には、保有資格、経歴を掲載し専門家であることを明記する  

プロフィール写真があるとより信頼性が高まる  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外部リンク評価を上げるための方法 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以下で紹介する12の方法で外部リンク（被リンク）を獲得し、  

サイト全体の評価を高める  

外部リンクの獲得方法

7. インスタまとめ記事の作成

8. 被リンクをもらいやすい記事の作成

9. 競合が獲得しているリンクを獲得

10. セミナー・イベント・コラボ企画

11. 体験談の取材

12. 専門家への取材

1. プレスリリース

2. 協会への加盟

3. 取引先Webサイトへの掲載

4. 逆検索をして掲載依頼

5. 比較系サイトへの掲載

6. 記事の監修



コンテンツSEOでコンバージョン数を上げるポイント 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マイクロコンバージョンがコンバージョンまでの通過地点であるのに対し、コンバージョンは 

ウェブマーケティングにおける最終的ゴールです。 

コンバージョンには、購入、登録、問い合わせなどがあります。 

コンバージョン率の向上は、ウェブマーケティング戦略の成功を示し、収益増加やROI（投資対効果）の向上に寄

与します。 

●マイクロコンバージョンとは 

マイクロコンバージョンは、コンバージョン前の小さな成功行動や指標を指し、例えばページ閲覧数、カートへの商品追加、

フォーム入力など、ユーザーのエンゲージメントを測定し、最終的なコンバージョンに寄与するものです。 

●コンバージョンとの違い 

マイクロコンバージョンの設定 

SEOブログ 商品ページ SNS 会社案内 コンバージョン

※当社のコンテンツ戦略サポートでは、ブログ→商品ページ・施工事例ページ・イベントページ 

などへ遷移するユーザー数をマイクロコンバージョンとして設定 



コンテンツSEOでコンバージョン数を上げるポイント 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マイクロコンバージョンはユーザーエンゲージメントを詳細に理解する手段です。ユーザーが 

ウェブサイト上でどのような小さなアクションを実行しているかを把握でき、 

ユーザーの興味や行動パターンを推察できます。 

これにより、ウェブサイトの設計やコンテンツの最適化が可能となり、ユーザーがどのステップで離脱しやすいか

を特定し、問題の改善を行えます。 

 

●最終的なコンバージョン数が少ないビジネス・産業でデータ量を補える 

一部のビジネスや産業では、最終的なコンバージョンが比較的低頻度であることがあります。この場合、 

コンバージョン数が限られているため、データの統計的な信頼性が低下する可能性があります。 

マイクロコンバージョンを設定することで、データポイントの数が増え、統計的な信頼性を高めることが 

できます。 

●施策運用の最適化に役立てられる 

マイクロコンバージョンを設定するメリット 



コンテンツSEOでコンバージョン数を上げるポイント 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マイクロコンバージョンの例： 

SEOブログ→商品・施工事例・会社案内ページへの遷移ユーザー数をマイクロコンバージョンとして設定 

当社がサポートするコンテンツ戦略サポートでは必ずマイクロコンバージョンの 

設定を行い、ユーザー行動の分析・コンテンツ改善を行っております。 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SEO記事作成のポイント 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SEO記事作成のフロー 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STEP1

キーワード調査・選定 

STEP2

記事タイトル・見出しを作

成する 

STEP3

記事執筆 

パフォーマンスが高い かつ 

コラムページでの上位表示が可能 

なキーワードを選定する 

 

上位表示に必要な要素を整理し、 

記事タイトルと見出しに盛り込む

 

記事骨子に沿って 

ライティングする
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STEP1：キーワード調査・選定 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1-1 キーワードの拡張 

注力する分野 (例：平屋) の関連キーワードを抽出する 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STEP1：キーワード調査・選定 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1-2 各キーワードの検索ボリュームを調査 

検索ボリュームが多いほど・・・ 

• 需要が高い 

• 上位表示されると流入数が多く見込める 

• ライバルが多いため競合性は高い 

• 上位表示の難易度は高い 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STEP1：キーワード調査・選定 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1-3 対象キーワードの難易度・上位サイトを調査 

(例：平屋 3LDK)
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STEP1：キーワード調査・選定 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1-4 コラムページでの上位表示が可能か判定 

▶コラムページとは？  

　　記事コンテンツ 

▶サービスページとは？ 

　　TOPページ、商品・サービス紹介ページ 

コラムページ

コラムページ

サービスページ

コラムページ

サービスページ

サービスページ

サービスページ

サービスページ

コラムページ

• 検索結果がコラムページのみ 

• 検索結果がコラムとサービスページの混在 

　→ コラムページでの上位表示が可能 

• 検索結果がサービスページのみ 

　→ コラムページで上位表示できない
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STEP2：記事タイトル・見出しを作成する 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2-1 上位表示に必要な要素を整理する 

▶Googleサジェストとは？ 

Googleの検索窓にキーワードを入力した際に、キーワードを最後まで打ち込まなくとも、 

ユーザーが求めているであろう言葉を先読みしてキーワードを自動で表示する機能。 

 

●対象キーワードのGoogleサジェストを調べる 

 

●検索上位記事の記事タイトル 見出しに 

　頻出する項目・キーワード の洗い出し 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STEP2：記事タイトル・見出しを作成する 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2-2 前ページの要素を 記事タイトルと見出しに盛り込む 

上位表示を目指す記事案を作成するには、対象キーワードでの上位サイトの調査を行い、  

どのようなコンテンツを含むべきなのか、分析する必要があります。  



ベイスのコンテンツSEOコンサルティング料金 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ベイスの会社紹介 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商　号 

所在地 

最寄駅 

 

設立年月日 

資本金 

代表取締役社長 

従業員数 

事業内容 

 

会社概要 

株式会社ベイス　BASE. CO., Ltd. 

三重県本社　〒510-0061 三重県四日市市朝日町3−2プラザ1986 3F 

JR四日市駅より徒歩1分 

近鉄四日市駅より徒歩15分 

1980/08/01 

1,000万円 

澤田 将司 

30名（2023年4月現在） 

ウェブマーケティング 

●ウェブサイト制作 　●SNS、YouTubeなどの運用コンサル 

●グラフィック制作 　●LINE公式アカウントセールスパートナー 

●テレビ/ラジオ放送局の広告代理　  　 ●MAツール「スマケ！」の開発 

●ウェブ広告の広告運用 

 



コンテンツ制作で、こんな悩みはありませんか？ 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●自社にSEOノウハウがない 

• 独学でSEOを学び試行錯誤してみるも、なかなか上位表示されない 

• SEOに対する知見を持った相談相手がいない 

●外注費に対して、得られる効果が見合わない

• コンテンツ制作に高額な費用を支払っているが、ほとんど成果が出ていない 

• 自社で対応できるレベルの提案・指摘に留まっている 

●ユーザーが求めているコンテンツがわからない 

• オウンドメディア (ブログ) で何を発信すればよいのかわからない 

 

●必要だと理解しているものの、社内リソースに余裕がない 

• 目先の顧客対応を優先してしまい、継続できなかった 

• リサーチや執筆に時間を取られてしまい、日々の業務が圧迫されている 



コンテンツ制作の工数 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貴社は内容を確認するだけでOK！

100  

70

 企画 (マーケティングの専門知識が必要)

調査 (SEOの専門知識が必要)

30

 記事執筆 

(実務的な知識が必要)

弊社が代行します  オプションで代行可能 

 



本資料を最後まで読んでいただいた方限定で 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初期解析 無料 でやります！ 

 

初期解析内容 

❶ GA4とGoogleサーチコンソールで各数値の現状を可視化（既存記事の分析）  

❷ 最優先で解決すべき運用上の課題・解決策を提示  

 

本資料でやる気がみなぎった方は、是非ご連絡ください！  

GA4とGoogleサーチコンソールのログインID・パスワードをいただき次第、初期解析します。  

お問合せはこちらから → https://www.base-net.co.jp/contact/  

https://www.base-net.co.jp/contact/

